LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DEN SPORT!




Corporate Design

Inhalt

Elemente

Logo, Logo Kurzform 07
Logo Schutzzonen, Logo-Einsatz 09
Logoversionen der Markensystematik 11
Logo Sportjugend Niedersachsen 15
Key-Visual 17
Gestaltungsraster 19
Typografie 23
Layoutvorgaben

Markensystematik 29
LangDIN Hochformat 31
DIN A5 37
DIN A4, DIN A3, DIN A2 43
LangDIN Querformat 49
Leitz-Ordner 55
Banner 57
Geschaftspapiere 59

Inhalt | 03




In diesem Abschnitt werden die zentralen Elemente des
CorporateDesigns definiert. Sie garantieren die Wiederer-
kennbarkeit des Verbandes und definieren den Kern seiner
Verbandsdarstellung nach innen wie nach aussen.

Neben dem Logo des LandesSportBund Niedersachsen,
seine Varianten sowie deren Einsatzregeln, werden die
Hausfarben, Schriftarten und das Key-Visual definiert.



Kurzform

Eine Kurzform des Logos kann im Merchandising, bei internen Veranstaltungen oder in besonderen Webanwen-
dungen eingesetzt werden. Dies gilt insbesondere fiir geringe ReproduktionsgréBen. Der Einsatz der Kurzform ist
eine Einzelentscheidung, die nur in Absprache mit der Stabsstelle Verbandskommunikation getroffen werden muss.

Farbe / Datei

Umsetzung Farbe

Blau cmyk90/50/0/0

. 100% HKS 39
rgh0/111/180
web 006fb4

Datei LSB_logo_kurz.eps

Umsetzung Druck 1-farbig

Blau cmyk0/0/0/100
. 100% Schwarz
Datei LSB_logotc_kurz.eps

Umsetzung Druck 1-farbig Strich

Schwarz 100% Schwarz
Datei LSB_logoSW _kurz.eps

Kurzform

N\

LSB

NIEDERSACHSEN E.V.

/

LSB

NIEDERSACHSEN E.V.

(LsB

NIEDERSACHSEN E.V.

Corporate Design Elemente

Logo

Das LSB-Logo ist das tragende Element des Gorporate Designs und Identifikationselement fiir die Sportorganisa-
tion. Das Logo ist bei allen Aktionen, Print- und Online-Publikationen, Projekten usw. einzusetzen.

Das Logo LSB Niedersachsen e. V.

Von den Sportbiinden (als regionale Gliederungen des LandesSportBundes Niedersachsen) kann die Bildmarke des
Logos auch in Kombination mit einer individuellen Wortmarke eingesetzt werden. Die Stabsstelle Verbandskommu-
nikation des LandesSportBundes ist in eine entsprechende Varianten-Entwicklung einzubeziehen.

Farbe / Datei

Umsetzung Farbe

Blau cmyk90/50/0/0
. 100% HKS 39
rgh 0/111/180
web 006fb4
Datei: LSB_logo.eps

Umsetzung Druck 1-farbig

Grau cmyk0/0/0/100
. 100% Schwarz
Datei LSB_logotc.eps

Umsetzung Druck 1-farbig Strich

Schwarz 100% Schwarz
Datei LSB_logoSW.eps

Form

=

/
LandesSportBund

Niedersachsen e.V.

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

\\

Y
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

Logo | 07



Eckradius: | ¢ | L~

56% Rastermal

VermaBung
' e
L_SB LandesSportBun
Nijedersachsen e.V.
NIE ERSACHSED{ E.V.
FlachengréBe 4 : 3 FlachengréBe 7: 3
Einsatz Kurzform

vor weiBem Hintergrund

(LsB

NIEDERSACHSEN E.V.

vor dunklem Hintergrund

(LsB

NIEDERSACHSEN E.V.

or strukturiertem Hintergrund

(LsB

NIEDERSACHSEN E.V.

Die Logo Kurzversion soll inkl.
Schutzzone nicht kleiner als mit

8 mm Breite eingesetzt werden.

,
(isB

8 mm

\¥

LSB

NIEDERSACHSEN E.V.

(LsB

NIEDERSACHSEN E.V.

=
LSB

NIEDERSACHSEN E.V.

Corporate Design Elemente

Logo Schutzzone, Logoeinsatz

Jedes Logo braucht Raum um wirken zu kénnen. Aus diesem Grund wird ein geschiitzter Bereich um das Logo
herum definiert, in dem auBer dem Logo kein grafisches Element und keine Hintergrundfarbe stehen darf. Gleich-
zeitig steht die Form dieses Bereichs in enger Abhdngigkeit zum allgemeinen Gestaltungsraster.

Die geschiitzten Bereiche sind in den Logodateien als Weiflache definiert und werden beim Einsatz des Logos
auf farbigen Hintergrund sichtbar. Bitte achten Sie wegen der Besonderheit der Transparenz in den Dateien

auf die korrekte Darstellung im Layout!

Einsatz

vor weiBem Hintergrund

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

vor dunklem Hintergrund

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

r strukturiertem Hintergrund

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

Das Logo inklusive Schutzzone soll
nicht kleiner als mit 20 mm Breite

eingesetzt werden.

-
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

20 mm

\

Y
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

Logoschutzzone, Logoeinsatz
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VermaBung

- \

/
LandesSporiBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV HUR VEREINE
ARK FUR DEN BRORT!

Dachmarke
LandesSportBund

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DEN SPORT!

VermaBung und Einsatz im allgemeinen
Gestaltungsraster (Seite 18-21)

des LandesSportBundes Niedersachsen

Handlungsfeld
Sportjugend

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

Handlungsfeld
Sportentwicklung

—

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
SPORTENTWICKLUNG!

Corporate Design Elemente

Logoversionen der Markensystematik

Die Arbeit und Struktur des LandesSportBundes Niedersachsen definiert sich weitgehend liber seine Handlungs-
felder Sportjugend, Sportentwicklung, Bildung, Organisationsentwicklung und Sportpolitik. Innerhalb der Lay-
outvorgaben des Corporate Designs sind die hier definierten individuellen Logoelemente und Basisfarben dieser
Handlungsfelder gegeneinander austauschbar. So kdnnen Kommunikationsmittel eindeutig dem LandesSport-
Bund und dem individuellen Handlungsfeld als Absender zugeordnet werden.

Weitergehende Informationen zur Markensystematik und zum Einsatz der Logos sind ab Seite 28/29 zu finden.

Handlungsfeld
Bildung

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE —
STARK FUR DIE
BILDUNG!

Handlungsfeld
Organisationsentwicklung

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE — STARK
FUR DIE ORGANISATIONS-
ENTWICKLUNG!

Handlungsfeld
Sportpolitik

/ -

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
SPORTPOLITIK!

Datei: LSB_logo_slogan.eps

LSB_logo_sportjugend.eps

LSB_logo_sportentw.eps

Einsatz auf weiBem Hintergrund: Optional sind die Logoversionen mit flichenbegrenzendem Schatten verfiighar

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DEN SPORT!

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DIE

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE —
STARK FUR DIE
SPORTENTWICKLUNG!

LSB_logo_bildung.eps

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

BILDUNG!

LSB_logo_orgaentw.eps

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE - STARK
FUR DIE ORGANISATIONS-
ENTWICKLUNG!

LSB_logo_sportpolitik.eps

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
SPORTPOLITIK!

Datei: LSB_logoW_slogan.eps
Farbe: Blau cmyk90/50/0/0
. 100% HKS 39
rgb0/111/180
Druck 1c: Blau cmyk0/0/0/60
. 60% Schwarz
Datei 1c: LSB_logoTc_slogan.eps

SPORTJUGEND!

LSB_logoW_sportjugend.eps

Orange cmyk0/60/100/0
. 100% HKS 7

rgh 239/125/0
Orange cmyk0/0/0/80

. 80% Schwarz

LSB_logoTc_sportjugend.eps

LSB_logoW_sportentw.eps

Griin cmyk 55/0/100/0
. 100% HKS 67

rgb 135/189/37
Griin cmyk0/0/0/40

. 40% Schwarz

LSB_logoTc_sportentw.eps

LSB_logoW_bildung.eps

Rot cmyk 0/100/100/0
. 100% HKS 14

rgh 227 /6/19
Rot cmyk0/0/0/70

. 70% Schwarz

LSB_logoTc_bildung.eps

LSB_logoW_orgaentw.eps

Magenta cmyk5/100/0/0
. 100% HKS 27

rgb 222/0/126
Magenta cmyk0/0/0/50

. 50% Schwarz

LSB_logoTc_orgaentw.eps

LSB_logoW_sportpolitik.eps

Cyan cmyk70/0/5/0

. 100% HKS 50
rgh 18 /186 /231

Cyan cmyk0/0/0/90

. 90% Schwarz

LSB_logoTc_sportpolitik.eps

Logoversionen der Markensystematik
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im Anschnitt

-

e
Lo_mdesSportBund VermaBung und Einsatz im allgemeinen
L Niedersachsen e.V. ,
Gestaltungsraster (Seite 18-21)

A

des LandesSportBundes Niedersachsen

Corporate Design Elemente

Logoversionen der Markensystematik

In den Layoutvorgaben zur Markensystematik (s. S. 28/29) werden die Logos der Dachmarke bzw. der Hand-
lungsfelder im Formatanschnitt eingesetzt. Die entsprechenden Logoversionen sind hier definiert. Sie sind
ausschlieBlich fiir diesen Einsatz konzipiert und nicht fiir den Einsatz auBerhalb der allgemeinen Layoutvorgaben
dieses Corporate Designs gedacht.

4
AKTIV|FUR VEREINH
FUR DEN SPORT!

Dachmarke Handlungsfeld Handlungsfeld
Sportjugend Sportentwicklung
LandesSportBund LandesSportBund LandesSportBund
Niedersachsen e.V. Niedersachsen e.V. Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DEN SPORT!

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
SPORTENTWICKLUNG!

Handlungsfeld
Bildung

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
BILDUNG!

Handlungsfeld
Organisationsentwicklung

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE - STARK
FUR DIE ORGANISATIONS-
ENTWICKLUNG!

Handlungsfeld
Sportpolitik

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
SPORTPOLITIK!

Datei: LSB_logo_slogan_ansE1.eps

LSB_logo_sportjugend_ansE2.eps

LSB_logo_sportentw_ansE2.eps

Einsatz auf weiBem Hintergrund: Optional sind die Logoversionen mit flichenbegrenzendem Schatten verfiighar

—

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DEN SPORT!

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

—

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
SPORTENTWICKLUNG!

LSB_logo_bildung_ansE2.eps

—

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
BILDUNG!

LSB_logo_orgaentw_ansE2.eps

—

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE - STARK
FUR DIE ORGANISATIONS-
ENTWICKLUNG!

LSB_logo_sportpolitik_ansE2.eps

—

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
SPORTPOLITIK!

Datei: LSB_logoW_slogan_ansE1.eps LSB_logoW_sportjugend_anskE3.eps LSB_logoW_sportentw_ansE3.eps
Farbe: Blau cmyk90/50/0/0 Orange cmyk0/60/100/0 Griin cmyk 55/0/100/0
. 100% HKS 39 . 100% HKS 7 . 100% HKS 67
rgb0/111/180 rgh 239/125/0 rgh 135/189/37
Druck 1c: Blau cmyk0/0/0/60 Orange cmyk0/0/0/80 Griin cmyk0/0/0/40
. 60% Schwarz . 80% Schwarz . 40% Schwarz
Datei 1c: LSB_logo1c_slogan_ans.eps LSB_logoTc_sportjugend_ans.eps LSB_logoTc_sportentw_ans.eps

LSB_logoW_bildung_ansE3.eps

Rot cmyk 0/100/100/0
. 100% HKS 14

rgh 227 /6/19
Rot cmyk0/0/0/70

. 70% Schwarz

LSB_logoTc_bildung_ans.eps

LSB_logoW_orgaentw_ansE3.eps

Magenta cmyk5/100/0/0
. 100% HKS 27

rgb 222/0/126
Magenta cmyk0/0/0/50

. 50% Schwarz

LSB_logoTc_orgaentw_ans.eps

LSB_logoW_sportpolitik_ansE3.eps

Cyan cmyk70/0/5/0

. 100% HKS 50
rgh 18 /186 /231

Cyan cmyk0/0/0/90

. 90% Schwarz

LSB_logoTc_sportpolitik_ans.eps

Logoversionen der Markensystematik
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VermaBung

/’ | » Eckradius:
/". @ 56% RastermaB

p Sportjugen

iedersachsen

Logo inkl. Schutzzone fiir den Einsatz innerhalb des Corporate Designs LSB
FlachengréBe 7:3
Datei: LSB_SJ_logo.eps

- L_ Eckradius:
/4 56% Rastermaf
/' LandesSportBun

Niedersachsen e.V.

S e® _
yd Sportjugend
k Niederdachsen

Logokombination mit Hauptlogo LandesSportBund inkl. Schutzzone
FlachengréBe 7:4
Datei: LSB_SJ_logokombination1.eps

| Eckradius:
56% RastermaRi

LandesSportBun
Niedersachsen e.V.

(C\,
r

\

\\

N

<;; Sportjugen

Niedersachsen

Logokombination bei gleichberechtigtem Einsatz inkl. Schutzzone
FlachengréBe 7:6
Datei: LSB_SJ_logokombination2.eps

Einsatz

vor weiem Hintergrund

/ [ ]
? Sportjugend
’ Niedersachsen

vor dunklem Hintergrund

m Hintergrund

Das Logo inklusive Schutzzone soll
nicht kleiner als mit 20 mm Breite

eingesetzt werden.

e
<3 sporti
portjugend

20 mm

/ ®
Casd Sportjugend
’ ’ Niedersachsen

/ ® .
gy Sportjugend
Niedersachsen

Corporate Design Elemente

Logo Sportjugend

Die Sportjugend Niedersachsen ist die Jugendorganisation des LandesSportBund Niedersachsen. Auf Grund der
differenzierten Zielgruppe kommuniziert die Sportjugend auch auf Basis eigener, jugendorientierter Corporate
Design-Richtlinien. Diese kdonnen bei Bedarf bei der Stabsstelle Verbandskommunikation abgefragt werden.

Im Rahmen des Corporate Designs des LandesSportBundes kann die Sportjugend Niedersachsen als besonders
hervorgehobenes Handlungsfeld mit eigenem Logo dargestellt werden. Die Richtlinien in Bezug auf die Schutzzo-
ne und den Einsatz auf farbigen Hintergriinden werden hier vom Logo des LandesSportBundes iibernommen.
Direkte Kombinationen der Logos LandesSportBund und Sportjugend sind fiir besondere Umsetzungen fest
definiert (linke Spalte ,VermaBungen®).

Farbe / Datei Form

Umsetzung Farbe
Blau cmyk90/50/0/0 -

m e, s e® .
ﬁ) Sportjugend

Orange cmyk 0/60/100/0 .

m Niedersachsen
rgh 239/125/0
web ef7d00

Datei LSB_SJ_logo.eps

Umsetzung Druck 1-farbig
Blau cmyk0/0/0/60

B 7 5; sportjugend

Orange cmyk0/0/0/80 .
g e Niedersachsen
Datei LSB_SJ_logoic.eps

Umsetzung Druck 1-farbig Strich -

ﬂz 100% Schwarz / . -

Datei LSB_SJ_logoSW.eps 5 S .p O rtJ u g e n d
Niedersachsen

Logo Sportjugend

15



N\

Versionen / Datei

Das Key Visual steht als Vektor- und Pixeldateien in drei ver-
schiedenen Versionen zur Verfiigung. Die vektorbasierten
.eps-Dateien sind frei skalierbar. Alle Dateien sind entspre-
chend der Layoutvorgaben fiir DIN-Formate (ab S. 24) im
Format DIN A3+ quer standgenau aufgebaut.

Datei

Datei

Datei

LSB_keyvisual_dunkel.eps

LSB_keyvisual_dunkel_300dpi.jpg

LSB_keyvisual_hell.eps

LSB_keyvisual_hell_300dpi.jpg

LSB_keyvisual_1c.eps
LSB_keyvisual_1c_300dpi.jpg

Das Key-Visual ist als grafische
Interpretation der historischen Bild-

markenform des LSB Niedersachsen

entstanden.

Corporate Design Elemente

Key Visual

Das Key Visual setzt als grafisches Motiv die Positionierung und das Selbstverstidndnis des LandesSportBundes
um. Als Weiterentwicklung der Logobildmarke sind 3 Ovale entstanden, die flir Sportbiinde, Landesfachverban-
de und LandesSportBund stehen. Die Ovale sind in Ebenen {ibereinander angeordnet — gleichzeitig fiihren Linien
in einer Spiralform durch alle Ebenen in das Zentrum des Visuals, zu den Sportvereinen.

Das Visual ist fester Bestandteil der Layoutvorgaben verschiedener Kommunikationsmittel (ab Seite 25). Flir
andere Gestaltungen kann es — sinnvoll den Vorgaben angepasst — dekorativ eingesetzt werden. Es konkurriert
nicht mit den anderen grafischen Elementen des Corporate Designs, steht im Hintergrund und sollte méglichst
im Motivanschnitt eingesetzt werden.

Key Visual

17



Corporate Design Elemente
e ¢ o« Gestaltungsraster
5 & =
N 9 o«
:_'_'_' Typografische Grundlinie | Haupt-Rasterlinie T
VermaBung > mm Typografische Grundlinie Neben gestaltungsékonomischen Vorteilen sorgt der Gestaltungsraster flir gestalterische Ordnung. Er ist Basis
faxismm |5 mm Typografische Grundiinie eines systematischen, logischen Aufbaus von Text- und Bildmaterial, der die zu vermittelnden Inhalte klar struk-
> mm Typografische Grundlinie | Haupt-Rasterlinie - turiert und einfach erfasshar macht. Dariiber hinaus wirkt ein individueller Raster identitatsstiftend: er sorgt flir
eine Wiedererkennbarkeit anhand des Zusammenspiels verschiedener grafischer Elemente im Layout.
- Vorgaben zum Einsatz von Flachen und Typografie im Layout, die (iber die hier gezeigten Grundsdtze hinaus
88 3E£3 Die Bezeichnung ,innere Vertikale* und gehen, sind unter , Typografie“ auf Seite 22-25 und unter ,Layoutvorgaben® ab Seite 27 definiert.
E % ;:: E % E LauBere Vertikale* werden vom jeweili-
E ;_ § § ;E gen Objekt aus gesehen benannt. .
S3 £83
Typografie im Raster Bilder und Flachen im Raster
Die Typografie orientiert] lDel’ aste"l | Die typografischen Satzkanten haben
sich grundsatzlich am L - il innerhalb un er Flachen
u_s_th_u_ChMSIS rasterbeding 2 e Die typografischen Satzkanten haben Fléchen und Bilder stehen entweder im Formatanschnitt oder kom-
Grundlinienrasterivon 5 mm .. . . il vertikalen Flachenkanten. innerhalb und auBerhalb der Flachen plett innerhalb des jeweiligen Satzspiegels (s. S. 20/21). Text, auch
=ca. 14,18 pt Dielvertikalen fl"" S‘:h r"ft I" il rasterbedingt 2,5 mm Abstand zu den innerhalb einer Anschnittflache, steht grundsatzlich im Satzspiegel
vertikalen Flachenkanten. (AuBnahmen sind Paginierungen, Kolumnentitel, s. S. 22/23)
atzkanten der Textbltcke definieren unktgrof3en, wie | |
sich durch|die senkrechten, inneren ie z.B.lin Heads | |
oder Subheads ein-
Rasterlinien. So ergeben sich mogliche Spalten- gesetzt wird. I
reiten von 25, 40, 55, 70, 85, 100, 115, 130 mm i
und so weiter. Textblocke mit einer Spaltenbreite von25 i Fléchen- und Bildkanten orfentieren h Bei Flidchen- oder Bildiiberlagerung
mm sollten Schriﬂtgrj;Ben van 8|pt. oder kleiner vorbehalten | sich grundsatzlich an den Hauptraster- kann es sinnvoll sein, Bilder oder
linien (hier griin). In Ausnahmeféllen Fldchen mit einer optisch trennenden
sein. Bei der Verwendung groBer Spaltenbreiten ist besonders auf eine | kénnen auch typografische Grundlini- - et R LTy 728 Outline zu versehen. Diese ist grund-
gute Lesharkeit des Textes zu achten. | en- und Vertikalrasterlinien verwendet lich mit gerundeten Ecken eingesetzt. sétzlich weiB und hat eine Stérke von
werden (hier rot). er Eckradi sl iR Clamel  1pt. = 0.3527 mm.
| JIL ) betrdgt4 m
vischen zwei Textblo- zwischen zwei Textblo- i
asterbedingt horizontal | ingt horizontal | reie Formen der Texthldcke i
estens 5 mi i m ind maglich, solange sie | I —
n den|vertika- _ __4l
vischen zwei Textblo- | Zwischen zwei Textbl- en, inneren Rasterlinien ausgerichtet |
asterbedingt horizontal ingt horizontal ind. Die Schrift kann so wichtige

und vertikal mindestens 5 mm. und vertikal mindestens 5 mm.

gestaltarische Au gat en erfillen. il Fldchen- und Bildkanten sollten nie Bildreihen Kénnen belsplel weise durch egenseltlge V

Uberlagerung realisiert w rden

il stumpf gegeneinander stofen

Gestaltungsraster | 19




DIN A4 DIN A5 Lang DIN hoch
210 x 297 mm 148 x 210 mm 105 x 210 mm Corporate Design Elemente
Ggstaltungsraster
Satzspiegel Satzspiegel
Lang DIN quer
210 x 105 mm
LangDIN Hochformat
DIN A5 | 17"
DIN A4 ,J/DIN A3 DIN A2 DINA...
LangDIN Querformat e | . fr~- B Der Gestaltungsraster ist grundsatzlich Basis der Gestaltung von Druckprodukten. Bis zum geschlossenen DIN
17T~ A4-Format wird er in der hier gezeigten VermaBung eingesetzt. Die Gestaltung von Formaten groBer als DIN A4
(Plakate DIN A3, DIN A2, etc.) wenden den Gestaltungsraster und andere Corporate Design-Elemente des DIN
-linke Innenseite | - rechte Innenseite - Plakate - Plakate A4-Formates in entsprechender Skalierung an (DIN A3 = 141,4%, DIN A2 = 200%, etc.).

- Riickseite

- Vorderseite

- Flyer, Plakate

Gestaltungsraster
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abcABC123

Flora Medium

abcABC123

Flora Bold

abcABC123

Helvetica Condensed Medium

abhcABC123

Helvetica Condensed Bold

abcABC123

Helvetica Condensed Oblique

Mengentext

Grundschrift ist Helvetica Condensed Medium. Sie wird im laufenden Mengentext werden durch Helvetica Condensed

linksbiindigen Flattersatz und geméaB den Vorgaben des
Gestaltungsrasters (s. S. 18/19) gesetzt. In den hier defi-

Bold ausgezeichnet.

nierten Formaten bis DIN A4 wird sie mit einer SchriftgroBe = Absatze im Mengentext werden durch eine Leerzeile mar-

von 10 pt. eingesetzt. Hervorzuhebende Textabschnitte im

Headline
Flora Bold 18 pt. mit 10 mm .
Zeilenabstand im Grundlienraster .

Fir Layoutformate bis DIN A4 ist die PunktgréBe von Headlings mit .
18 pt. vordefiniert, bei Bedarf aber variabel.

Subline

Normale Subline

Sublines werden auf dem Grundlinien-
raster gesetzt. Bei groBen Textmengen
und wenig Raum fiir typografische Ge-
staltung steht sie ohne Leerzeile direkt
iber dem Mengentext, im laufenden
Text, als Zwischeniiberschrift einge-
setzt, wird vor der Subline eine Zeile

eingefligt. Bei groBerem Platzangebot
werden die Absténde vor und nach der
Subline um je eine Leerzeile erhoht.
Zur Schrift Flora Bold, 13pt. kann als

Alternative Subline-Schriftart
auch Helvetica Condensed Bold, 12pt.,
eingesetzt werden. Die Auswahl ob-

kiert. Die erste Absatzzeile erhlt keinen Einzug.

Umsetzung Farbe:

cmyk: 90/50/0/0;100% HKS 39; rgb: 0/111/180
Umsetzung Druck 1-farbig:

cmyk:0/0/0/60;60% Schwarz

Umsetzung Druck 1-farbig Strich:

100% Schwarz

liegt dem jeweiligen Gestalter und ist
abhédngig vom grafischen Kontext.
Wahrend die Flora dekorativen Charak-
ter hat, setzt die Helvetica einen inhalt-
lich eher niichteren Anspruch um, wie
zum Beispiel bei Statistiken etc. Die
mdglichen Farbvarianten entsprechen
denen der Headline.

Corporate Design Elemente

Typografie

Die Hausschriften des LandesSportBundes Niedersachsen sind Flora und Helvetica. Als Grundschrift wird die
Helvetica verwendet, die Flora kommt als ergdnzende Auszeichnungsschrift fiir Headlines, Sublines und Kolum-
nentiteln zum Einsatz. Grundsatzlich wird im linksbiindigen Flattersatz gesetzt. Definierte Ausnahmen gibt es
bei Marginalien, Bildunterschriften, Kolmnentiteln sowie beim Schriftsatz innerhalb von Tabellenlayouts.

Auf Grund der verzweigten Struktur des LandesSportBundes Niedersachsen werden Drucksachen auch an
PC-Arbeitspldtzen gesetzt, die (iber keine professionelle Grafikausstattung verfligen. AusschlieBlich fiir diesen
Fall wurden deshalb neben den Hausschriften fiir den professionellen Schriftsatz Ersatzschriften auf Basis der
PC-Systemschrift Arial definiert.

Marginalien Bildunterschriften
Auszeichnungsschrift fiir Auszeichnungsschrift
Marginalien ist Helvetica 7 pt. eingesetzt. Links fiir Bildunterschriften sie im rechtsbindigen

Condensed Oblique. In des zugeordneten Textes entspricht der Margina- Flattersatz, rechts des

den definierten Formaten steht sie im rechtbiin- lientypografie. Links des zugeordneten Bildes

bis DIN A4 wird sie im digen Flattersatz, rechts zugeordneten Bilde steht steht sie linksbindig.

Grundlinienraster mit des zugeordneten

einer SchriftgréBe von Textes im linksbiindigen Unterhalb des Bildbereiches rasterkon-

Flattersatz. former, linksbiindiger Flattersatz

Kolumnentitel, Paginierung Beschriftungen, Tabellensatz
Neben der verbindlichen Paginierung kbnnen im
Kopfbereich und im FuBbereich lebende Kolum-
nentitel eingesetzt werden

Beschriftungen werden in Helvetica Condensed Medium, 7 pt.
gesetzt. Hervorzuhebende Textabschnitte werden wie im Mengentext

werden durch Helvetica Condensed Bold ausgezeichnet.

Optionaler Kopfbereich: Tabellen % % %
Ubergeordnetes Thema Ubergeordnetes Thema: Satz 100,00 100,00 100,00
+ Helvetica Cond. Medium, 10 pt. Rechts 55,00 55,00 55,00
Selte"thema Seitenthema: biindig 92,00 92,00 92,00

Flora Bold, 18 pt.

Optionaler FuBbereich:

Seitenthema:
Seitenthema | 01 Flora Medium, 13 pt.
Verbindlicher FuBbereich:
Linie, Paginierung:

Flora Bold, 13 pt.

Formatkante

Im Tabellensatz orientiert sich die Typo am Grundlinienraster. Die
Linien sind um 1,5 mm gegen das Raster nach unten verschoben.

Die Linienstdrken: 1 pt., 0,25 pt.

Typografie
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DIN A4

1. Dreispaltig, 55 mm Spaltenbreite
2. Zweispaltig, 85 mm Spaltenbreite

Corporate Design Elemente

Typografie

Fiir den Mengensatz in den meist angewendeten DIN-Formaten sind Spaltenbreiten definiert, die grundsétzlich
in den Gestaltungen angewendet werden. Falls erforderlich — und nur im Einzelfall — kann der Mengensatz in
anderen Spaltenbreiten nach den typografischen Vorgaben der Seiten 18/19 und 22/23 gesetzt werden.

Beispiele DIN A4

DIN A5

1. Zweispaltig, 55 mm Spaltenbreite

2. Einspaltig, 85 mm Spaltenbreite zzgl.

Randbereich fiir Marginalien etc.

Beispiele DIN A5

LangDIN Hochformat

1. Einspaltig, 70 mm Spaltenbreite

2. Einspaltig, 55 mm Spaltenbreite zzgl.

Randbereich fiir Marginalien etc.

Beispiele LangDIN Hochformat

LangDIN Querformat

1. Dreispaltig, 55 mm Spaltenbreite
2. Zweispaltig, 85 mm Spaltenbreite

Beispiele LangDIN Querformat

Typografie
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In dem Abschnitt ,Layoutvorgaben® wird das Zusammen-
spiel der einzelnen Corporate Design-Elemente im Layout
definiert. Die Definition findet auf Basis verschiedener DIN-
Formate statt, die sich natiirlich auch sinngemas auf andere
Formate (ibertragen lassen.

Mit den Layoutvorgaben wird eine konsequente Visualisie-
rung der Markensytematik erreicht. Sie bieten aber auch
Raum fiir individuelle Umsetzungen und kreative Gestal-
tung. Im Coverdesign sind hier besonders die Bildbereiche
zu nennen. Die Innen- bzw. Folgeseiten sind zur Umsetzung
sehr vielféltiger Inhalte und Inhaltsmengen unter Bertick-
sichtigung der Elementvorgaben noch freier gestaltbar.



1. Ebene
Dachmarke LSB

2. Ebene
Zentrale Handlungsfelder
des LSB

3. Ebene
Ausgewadhlte Projekte aus
den Handlungsfeldern

/'
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DEN SPORT!

Handlungsfeld Sportjugend

s
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

P
LandessportBund
Niedersachsen e.V.

Titel in Flora Bold,
18 pt, Zeilenabstand
28,35 pt bzw. 10 mm

e
7P sportiugend
Niedersachsen

Handlungsfeld Sportentwicklung

P
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

P
LandessportBund
Niedersachsen e.V.

Titel in Flora Bold,
18 pt, Zeilenabstand
28,35 pt bzw. 10 mm

Corporate Design Layoutvorgaben

Markensystematik

Die Arbeit und Struktur des LandesSportBundes Niedersachsen definiert sich weitgehend Giber seine Handlungs-
felder Sportjugend, Sportentwicklung, Bildung, Organisationsentwicklung und Sportpolitik. Durch die hier ge-
zeigte Markensystematik in den Layoutvorlagen kénnen die Kommunikationsmittel eindeutig dem LandesSport-
Bund und dem individuellen Handlungsfeld als Absender zugeordnet werden.

Die erste Ebene definiert Kommunikationsmittel der Dachmarke LandesSportBund Niedersachsen, die nicht in
einzelne Handlungsfelder differenzieren. Die zweite Ebene definiert Kommunikationsmittel der einzelnen Hand-

lungsfelder, die nicht in eizelne Projekte differenzieren. Die dritte Ebene definiert Kommunikationsmittel, die
einzelne Projekte der jeweiligen Handlungsfelder vorstellen.

Auf den folgenden Seiten werden diverse DIN-Formate dieser drei Ebenen genau definiert.

Handlungsfeld Bildung

>
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FOR VEREINE -
STARK FUR DIE
BILDUNG!

\

LandessportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FOR VEREINE -
STARK FUR DIE
BILDUNG!

Titel in Flora Bold,
18 pt, Zeilenabstand
28,35 pt bzw. 10 mm

Handlungsfeld Organisationsentwicklung

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE - STARK
FUR DIE ORGANISATIONS-
ENTWICKLUNG!

LandessportBund
Niedersachsen e.V.

o\

AKTIV FOR VEREINE - STARK

FUR DIE ORGANISATIONS-

ENTWICKLUNG!
Titel in Flora Bold,
18 pt, Zeilenabstand
28,35 pt bzw. 10 mm

Handlungsfeld Sportpolitik

S
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE —
STARK FUR DIE
‘SPORTPOLITIK!

VZ
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
‘SPORTPOLITIK!

Titel in Flora Bold,
18 pt, Zeilenabstand
28,35 pt bzw. 10 mm

Markensystematik | 29



P
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DEN SPORT!

P
LandessportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
'STARK FUR DEN SPORT!

Titel in Flora Bold,
18 pt, Zeilenabstand
28,35 pt bzw. 10 mm

Die 1c-Version entsteht weit-
gehend durch Ersetzen der
Corporate Design-Objekte
(Logo, Key Visual) durch die
vordefinierten 1c-Versionen.
Der Titel ist in der 1. und 2.
Ebene ist allerdings in 100%
Schwarz zu setzen.

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DEN SPORT!

LandesSportBund Niedersachsen e.V.
Ferdinand-Wilhelm-Fricke-Weg 10
Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tur adipisici elit, sed eiusmod tempor
incidunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquid ex ea commodi conse-
quat. Quis aute iure reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
obcaecat cupiditat non proident, sunt
in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipisici
elit, sed eiusmod tempor incidunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci-
tation ullamco laboris nisi ut aliquid ex
ea commodi consequat. Quis aute iure

-

e
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DEN SPORT!

Marke
Kennzeichnung Dachmarke

Titel
max. 3-zeilig, steht immer auf Grundlinie 80 mm

80 mm

weiler Rahmen Bildbereich 1pt

Breite Farbbalken 2,5 mm

Vorderseite Bildbereich:

innerhalb der Bildflache individuell gestalthar
durch ein oder mehrere Motive, Logos, Illustrati-
onen etc. Auch hier den Raster beachten!

Vorderseite Farbbalken:

Farbige Kennzeichnung der Dachmarke, Verlauf
von oben nach unten (100% zu 30% Deckung).
Grundfarbe: 50% HKS39 = ¢45/m25/y0/k0

Riickseite weifier Bereich:
Raum fiir Adressfeld, Sponsoren

Keyvisual:

Die Position des Keyvisuals ist bei allen gezeigten
DIN-Formaten deckungsgleich, ausgehend vom
Bund, obere Formatkante. Die Bilddateien sind
entsprechend im Format DIN A3 quer angelegt.

1. Ebene:
Dachmarke LandesSportBund

Die 1. und 2. Ebene der Markensystematik unter-
scheiden sich ausschlieBlich in den entsprechend
zugeordneten Logoversionen und dem vertikalen
Farbbalken. Die VermaBungen sind identisch.

Layoutvorgabe LangDIN Hochformat | 31



B

y
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

P
LandessportBund
Niedersachsen e.V.

Titel in Flora Bold,
18 pt, Zeilenabstand
28,35 pt bzw. 10 mm

Die 1c-Version entsteht weit-
gehend durch Ersetzen der
Corporate Design-Objekte
(Logo, Key Visual) durch die
vordefinierten 1c-Versionen.
Der Titel ist in der 1. und 2.
Ebene ist allerdings in 100%
Schwarz zu setzen.

-

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

LandesSportBund Niedersachsen e.V.
Ferdinand-Wilhelm-Fricke-Weg 10
Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tur adipisici elit, sed eiusmod tempor
incidunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquid ex ea commodi conse-
quat. Quis aute iure reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
obcaecat cupiditat non proident, sunt
in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipisici
elit, sed eiusmod tempor incidunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci-
tation ullamco laboris nisi ut aliquid ex
ea commodi consequat. Quis aute iure

-

e
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

Marke
Kennzeichnung Handlungsfeld

Titel
max. 3-zeilig, steht immer auf Grundlinie 80 mm

80 mm

weiler Rahmen Bildbereich 1pt

Breite Farbbalken 2,5 mm

Vorderseite Bildbereich:

innerhalb der Bildflache individuell gestalthar
durch ein oder mehrere Motive, Logos, lllustratio-
nen etc. Auch hier den Raster beachten!

Vorderseite Farbbalken:

Farbige Kennzeichnung des Handlungsfeldes,
Verlauf von oben nach unten (100% zu 30% De-
ckung). Grundfarbe gem. Definition Seite 12/13.

Riickseite weifier Bereich:
Raum fiir Adressfeld, Sponsoren

Keyvisual:

Die Position des Keyvisuals ist bei allen gezeigten
DIN-Formaten deckungsgleich, ausgehend vom
Bund, obere Formatkante. Die Bilddateien sind
entsprechend im Format DIN A3 quer angelegt.

2. Ebene:
zentrale Handlungsfelder

Die 1. und 2. Ebene der Markensystematik unter-
scheiden sich ausschlieBlich in den entsprechend
zugeordneten Logoversionen und dem vertikalen
Farbbalken. Die VermaBungen sind identisch.

Layoutvorgabe LangDIN Hochformat



L
LandessportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FOR VEREINE -
STARK FUR DIE
SPORTPOLITIK!

Titel in Flora Bold,
18 pt, Zeilenabstand
28,35 pt bzw. 10 mm

y
LandessportBund
Niedersachsen e.V.

Titel in Flora Bold,
18 pt, Zeilenabstand
28,35 pt bzw. 10 mm

Die 1c-Version entsteht weit-
gehend durch Ersetzen der
Corporate Design-Objekte
(Logo, Key Visual) durch die
vordefinierten 1c-Versionen.
Bei der Umsetzung der Farb-
kodierung des Linienverlaufs
(Bildbereich) ist auf ausrei-
chenden Kontrast zu achten.

-

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE

SPORTJUGEND!

LandesSportBund Niedersachsen e.V.
Ferdinand-Wilhelm-Fricke-Weg 10
Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tur adipisici elit, sed eiusmod tempor
incidunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquid ex ea commodi conse-
quat. Quis aute iure reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
obcaecat cupiditat non proident, sunt
in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipisici
elit, sed eiusmod tempor incidunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci-

-

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

Titel in Flora Bold,
18 pt, Zeilenabstand
28,35 pt bzw. 10 mm

Optionaler Textbereich, weiterge-
hende Informationen etc. Keine Zei-
lenbegrenzung innerhalb des Bild-
bereiches. Nur vor dem Keyvisual
einsetzbar, nicht vor eventuellen
Bildinhalten. Helvetica Condensed
Medium, 11 pt. im Grundlinienraster

AR | | L1 |

Hdhe Farbbalken Vorderseite 3 mm

Marke
Kennzeichnung Handlungsfeld

Titel
max. 3-zeilig, steht immer auf Grundlinie 80 mm
80% Schwarz

Auch der 3-Zeilige
Beispiel eines Titel steht auf der

ispiel 1-zelli zeiligen Titel i 80

Vorderseite Bildbereich:

innerhalb der Bildflache individuell gestalthar
durch ein oder mehrere Motive, Logos, Illustrati-
onen, optionalem Textbereich etc. Auch hier den
Raster beachten!

Keyvisual:

Die Position des Keyvisuals ist bei allen gezeigten
DIN-Formaten deckungsgleich, ausgehend vom
Bund, obere Formatkante. Die Bilddateien sind
entsprechend im Format DIN A3 quer angelegt.

Vorderseite Farbbalken:

Farbige Kennzeichnung des Handlungsfeldes,
Verlauf von links nach rechts (100% zu 30% De-
ckung). Grundfarbe gem. Definition Seite 12/13.

Vorderseite FuB:
Raum fiir Co-Absender

Riickseite:
Raum fiir Adressfeld, Sponsoren

3. Ebene: ausgewdhlte Projekte
aus den Handlungsfeldern

Die 3. Ebene der Markensystematik unterscheidet
sich von der 1. und 2. Ebene in den Layoutvorga-
ben von Covern, Plakaten und Flyern. Broschiiren-
innenseiten dagegen werden nach identischen
Vorgaben gestaltet.

Layoutvorgabe LangDIN Hochformat
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P
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DEN SPORT!

LandesSportBund Niedersachsen e.V.
Ferdinand-Wilhelm-Fricke-Weg 10
Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tur adipisici elit, sed eiusmod tempor
incidunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquid ex ea commodi conse-
quat. Quis aute iure reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
obcaecat cupiditat non proident, sunt
in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipisici
elit, sed eiusmod tempor incidunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci-
tation ullamco laboris nisi ut aliquid ex
ea commodi consequat. Quis aute iure

-

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DEN SPORT!

1. Ebene:
Dachmarke LandesSportBund

Die 1. und 2. Ebene der Markensystematik unter-
scheiden sich ausschlieBlich in den entsprechend
zugeordneten Logoversionen und dem vertikalen

Farbbalken. Die VermaBungen sind identisch.

Hinweise gem. LangDIN Hochformat, Seite 31.

Layoutvorgabe DIN A5
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-

Vo
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

LandesSportBund Niedersachsen e.V.
Ferdinand-Wilhelm-Fricke-Weg 10
Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tur adipisici elit, sed eiusmod tempor
incidunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquid ex ea commodi conse-
quat. Quis aute iure reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
obcaecat cupiditat non proident, sunt
in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipisici
elit, sed eiusmod tempor incidunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci-
tation ullamco laboris nisi ut aliquid ex
ea commodi consequat. Quis aute iure

-

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

2. Ebene:
zentrale Handlungsfelder

Die 1. und 2. Ebene der Markensystematik unter-
scheiden sich ausschlieBlich in den entsprechend
zugeordneten Logoversionen und dem vertikalen

Farbbalken. Die VermaBungen sind identisch.

Hinweise gem. LangDIN Hochformat, Seite 33.

Layoutvorgabe DIN A5
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- -

/ /
LandesSportBund LandesSportBund
Niedersachsen e.V. Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE - AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

Titel in Flora Bold,
18 pt, Zeilenabstand
28,35 pt bzw. 10 mm

LandesSportBund Niedersachsen e.V.

Ferdinand-Wilhelm-Fricke-Weg 10 Optionaler Textbereich, weiterge-
Lorem ipsum dolor sit amet, consecte- hende Informationen etc. Keine Zei-
tur adipisici elit, sed eiusmod tempor lenbegrenzung innerhalb des Bild-
incidunt ut labore et dolore magna bereiches. Nur vor dem Keyvisual
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis einsetzbar, nicht vor eventuellen
nostrud exercitation ullamco laboris Bildinhalten. Helvetica Condensed
nisi ut aliquid ex ea commodi conse- Medium, 11 pt. im Grundlinienraster

quat. Quis aute iure reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
obcaecat cupiditat non proident, sunt
in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipisici
elit, sed eiusmod tempor incidunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci- AERRRE T ||| || |||

3. Ebene: ausgewdhlte Projekte
aus den Handlungsfeldern

Die 3. Ebene der Markensystematik unterscheidet
sich von der 1. und 2. Ebene in den Layoutvorga-
ben von Covern, Plakaten und Flyern. Broschiiren-
innenseiten dagegen werden nach identischen
Vorgaben gestaltet.

Hinweise gem. LangDIN Hochformat, Seite 35.

Layoutvorgabe DIN A5



-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DEN SPORT!

LandesSportBund Niedersachsen e.V.
Ferdinand-Wilhelm-Fricke-Weg 10
Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tur adipisici elit, sed eiusmod tempor
incidunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquid ex ea commodi conse-
quat. Quis aute iure reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
obcaecat cupiditat non proident, sunt
in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipisici
elit, sed eiusmod tempor incidunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci-

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DEN SPORT!




-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

LandesSportBund Niedersachsen e.V.
Ferdinand-Wilhelm-Fricke-Weg 10
Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tur adipisici elit, sed eiusmod tempor
incidunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquid ex ea commodi conse-
quat. Quis aute iure reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
obcaecat cupiditat non proident, sunt
in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipisici
elit, sed eiusmod tempor incidunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci-

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!




DIN A4
210 x 297)mm

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

LandesSportBund Niedersach
Ferdinand-Wilhelm-Fricke-We
Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-

«a n
—_
o

tur adipisici elit, sed eiusmod tempor
incidunt ut labore et dolore ma

g
liqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco lab
nisi ut aliquid ex %)a commodi co
quat. Quis aute iure reprehenderit in

voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
obcaecat cupidita proident, sunt

o

[1°)

in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipisici

elit, sed eiusmod tempor incidunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim
d minim veniam, quis nostrud exerci-

3. Ebene: ausgewdihite Projekte aus den Handlungsfeldern
h identischen Vorgaben gestaltet. Hinweise gem. LangDIN Hochformat, Seite 35
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Die 3. Ebene der Markensystematik unterscheidet sich von der 1. und 2. Ebene in den Layoutvorgaben von Covern, Plakaten und Flyern. Broschiire
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/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DEN SPORT!

LandesSportBund Niedersachsen e.V.
Ferdinand-Wilhelm-Fricke-Weg 10
Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tur adipisici elit, sed eiusmod tempor
incidunt ut labore et dolore magna

aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquid ex ea commodi conse-
quat. Quis aute iure reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu

-

s
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DEN SPORT!

1. Ebene:
Dachmarke LandesSportBund

Die 1. und 2. Ebene der Markensystematik unter-
scheiden sich ausschlieBlich in den entsprechend
zugeordneten Logoversionen und dem vertikalen

Farbbalken. Die VermaBungen sind identisch.

Hinweise gem. LangDIN Hochformat, Seite 31.
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/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

LandesSportBund Niedersachsen e.V.
Ferdinand-Wilhelm-Fricke-Weg 10
Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tur adipisici elit, sed eiusmod tempor
incidunt ut labore et dolore magna

aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquid ex ea commodi conse-
quat. Quis aute iure reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu

-

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

2. Ebene:
zentrale Handlungsfelder

Die 1. und 2. Ebene der Markensystematik unter-
scheiden sich ausschlieBlich in den entsprechend
zugeordneten Logoversionen und dem vertikalen

Farbbalken. Die VermaBungen sind identisch.

Hinweise gem. LangDIN Hochformat, Seite 33.
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/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

LandesSportBund Niedersachsen e.V.
Ferdinand-Wilhelm-Fricke-Weg 10
Weit hinten, hinter den Wortber-

gen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte.

Abgeschieden wohnen Sie in Buch-
stabhausen an der Kiiste des Seman-
tik, eines groBen Sprachozeans. Ein
kleines Bachlein namens Duden flieBt
durch ihren Ort und versorgt sie mit

Titel in Flora Bold,
18 pt, Zeilenabstand
28,35 pt bzw. 10 mm

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DIE
SPORTJUGEND!

3. Ebene: ausgewdhlte Projekte
aus den Handlungsfeldern

Die 3. Ebene der Markensystematik unterscheidet
sich von der 1. und 2. Ebene in den Layoutvorga-
ben von Covern, Plakaten und Flyern. Broschiiren-
innenseiten dagegen werden nach identischen
Vorgaben gestaltet.

Hinweise gem. LangDIN Hochformat, Seite 35.
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Riickseite

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE —
STARK FUR DEN SPORT!

LandesSportBund Niedersachsen e.V.
Ferdinand-Wilhelm-Fricke-Weg 10
Weit hinten, hinter den Wortber-

gen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte.
Abgeschieden wohnen Sie in Buch-
stabhausen an der Kiiste des Seman-
tik, eines groBen Sprachozeans. Ein
Kleines Béchlein namens Duden flieBt
durch ihren Ort und versorgt sie mit
den notigen Regelialien. Es ist ein
paradiesmatisches Land, in dem einem
gebratene Satzteile in den Mund flie-
gen. Nicht einmal von der allméchtigen
Interpunktion werden die Blindtexte
beherrscht - ein geradezu unortho-
graphisches Leben. Eines Tages aber
beschloB eine kleine Zeile Blindtext,
ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus

zu gehen in die weite Grammatik. Der

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DEN SPORT!

Riicken

Corporate Design Layoutvorgaben

Leitz-Ordner

Die Layoutvorgaben fiir Leitz-Ordner orientieren sich an den Vorgaben fiir die entsprechenden DIN-Formate. Der
hier vermaBte Ordner fiir DIN A4 ist in 50% OriginalgréBe abgebildet.

/’
LandesSportBund
Nigdersachsen e.\V.

I AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DEN SPORT!

Vorderseite
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VermaBung,
Gestaltungsraster

-

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DEN SPORT!

Corporate Design Layoutvorgaben

Banner

Die Gestaltung von GroBformaten (hier: BannergroBe 850 x 2115 mm) basiert auf skalierten Gestaltungsrastern
der definierten DIN-Formate. Basis fiir das Banner Hochformat sind hier Gestaltungsraster und Layoutvorgaben

des LangDIN Hochformates.

Beispielumsetzungen

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DEN SPORT!

/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DIE
BILDUNG!

Layoutvorgabe Banner
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Die Briefbogenversionen sind als digitale Vorlage bei der Stabsstelle Verbandskommunikation erhéltlich.

LandesSportBund Niedersachsen e. V. * Postfach 37 60 + 30037 Hannover

Ihr Zeichen/lhre Nachricht vom

Ust.Id.-Nr.: DE115669046
Bankverbindung: Sparkasse Hannover
Konto-Nummer 215 015, Bankleitzahl 250 501 80

Unser Zeichen/unsere Nachricht vom

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

Bearbeitet von:
Ferdinand-Wilhelm-Fricke-Weg 10
30169 Hannover

Telefon 0511 1268-

Telefax 0511 1268-

Internet: www.Isb-niedersachsen.de
E-Mail: @Isb-niedersachsen.de

Datum
Montag, 31. Januar 2011

Nur fir Sportabzeichenstelle:
Postbank Hannover,
Konto-Nummer 10 30-307, Bankleitzahl 250 100 30

L
LandessportBund
Niedersachsen e.V.

Corporate Design Layoutvorgaben

Geschdftspapiere

Die Visitenkarten im Format 85 x 55 cm sind nach einem um 5 mm horizontal verschobenen Raster aufgebaut.
Das Logo ist auf 30 mm Berite skaliert, die Unterkante des WeiBbereiches liegt auf der Grundlinie 20 mm.

-

LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -

STARK FUR DEN SPORT!

Telefon: 0511 1268-150, Telefax: 0511 1268-153
Ferdinand-Wilhelm-Fricke-Weg 10, 30169 Hannover
E-Mail: wrumbach@Isb-niedersachsen.de

Internet: www.Isb-niedersachsen.de

Steinkuhle 3, 38154 Konigslutter
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/
LandesSportBund
Niedersachsen e.V.

AKTIV FUR VEREINE -
STARK FUR DEN SPORT!

LandesSportBund Niedersachsen
Stabsstelle Verbandskommunikation
Pressesprecherin Katharina Kiimpel
Ferdinand-Wilhelm-Fricke Weg 10
30169 Hannover

Tel: 0511 1268-221

Stand 02.2012
© SPRIGA.DE




